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Resumo executivo

tendendo a que as tiragens mensais das revis-

tas para clientes, s6 em Portugal, excedem,

pelo menos, um milhdo de exemplares dis-

tribuidos mensalmente, chegou o momento
de analisar esta vertente, que se tornou a disciplina
principal do Corporate Publishing (Comunicacdo
Empresarial).

Esta andlise justifica-se pelo interesse que terdo
as empresas que publicam, os marketeers que dispo-
nibilizam os or¢amentos, os editores que fornecem
os conteudos e os designers editoriais que concebem
e implementam os grafismos. Pensamos que possa
interessar a todos os profissionais a trabalhar nestas
areas, mas também a todos os estudantes e docentes,
activos nas universidades de Portugal e do Brasil, em
Cursos de Jornalismo, de Marketing, de Gestéo e de
Design de Comunicacéo.

Em termos de Marketing, interessa saber: quem
pratica Content Marketing? Como o faz? Que empre-
sas, associacoes, institui¢des culturais e promocio-
nais, e que municipios mandam fazer revistas para
clientes, associados e interessados? Com que éxito
atingem as suas metas, como avaliam empirica-
mente o sucesso das suas publicagbes? Que valores
investiram, que retorno obtiveram? Em termos gené-

ricos, o Branding quer aumentar a notoriedade e

visibilidade da marca; as revistas para clientes, como
reforcam os valores e dimensdes damarca?

Em termos de Jornalismo, interessa saber: quem
redige os contetidos? Como ¢ a formacéo tipica des-
ses profissionais, que produzem textos para estas
publicagdes? Que experiéncias tém dos sectores de
mercados onde agem? Que fotografos, ilustradores e
infografistas se especializaram para produzir conte-
udos para as publica¢des em causa?

Em termos de Mercado editorial: que agéncias,
que grupos de media se especializaram na edicédo e
producéo de revistas para clientes? Com que capaci-
dades e recursos operam? Que visibilidade oferecem
a empresas interessadas a iniciar publicac¢des dirigi-
das aos seus ptiblicos-alvo?

m termos de Design editorial, interessa avaliar
a qualidade grafica investida nas publicag¢des
em causa e conhecer o respectivo contributo
para a aceitacdo das publicacdes por parte dos
publicos-alvo. Conhecemos algumas premiacgoes e

distin¢des que destaquem as melhores publicagoes?

Seré possivel detectar a obediéncia (ou ndo) a um
conjunto de Boas Practicas Tipograficas? Sera dese-
javel, uma tal conformidade?

m termos tecnolégicos e de Informatica, inte-
ressa saber que impacto tiveram o advento do
Desktop Publishing, das fontes digitais, e mais
especificamente, do formato PDF.

Focando com maior abrangéncia, e agora repor-
tando as Ciéncias da Comunicacéo, interessa saber
que diferengas mostram estas publicacdes em com-
paracdo com os jornais, revistas ilustradas e maga-
zines que se vendem em banca. Atendendo ao facto
que as primeiras publicagoes para clientes ja come-
caram a ser editadas em fins do século XIX, que evo-
lucéo se regista ao longo de mais de um século?

Olhando para o futuro, é essencial analisar o
impacto que as publicacdes online véo ter sobre as
versOes impressas (print). Presentemente, muitas
empresas orientam-se para publicar versdes online e
paratablets — que expectativas e visdes movem estes
pioneiros?

inda dentro do quadro geral das Ciéncias da
Comunicacéo, interessa saber que impacto
cultural e social se podera atribuir as revis-
tas para clientes. Por exemplo, as «revistas
de bordo», editadas por transportadoras aéreas, que

foram (ou ainda sdo) empresas estatais?
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tanto portugueses como europeus, que pretende contribuir para o desenvolvimento

Um pequeno Sombreado a roda deStaS lmagens P &}....‘.‘.: da produgao e para a apresentacio de musica nao comercial para criancas.
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caracteriza estarepresentacéio.

Para melhor visualizar o tamanho e o maneu-
samento de uma publicacéo, integramos fotos
ilustrativas, que mostram, tipicamente, as méos
de um leitor. Veja a foto-exemplo, ao lado.

indice remissivo e o indice de temas ofere-
cem ao leitor links interactivos. Clicando

com o o rato sobre estes links «salta» ime-

Radiog_jraﬁa de uma revista...

diatamente para a pagina referenciada.
Também as referéncias cruzadas (...veja pagina om este titulo assinalamos a pagina
xy...) oferecem esta interactividade. As referén- onde é feita uma descricdo mais

cias a web-sites tabém representam links, que pormenorizada e uma avaliacdo

podem ser activados por um simples clique. critica da publicacdo em causa.

BoaLeitura! Inclui detalhes técnicos e julgamentos de

apreciac¢éo do Design grafico.
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Focados nos suportes nao encontraremos
o caminho para a exceléncia

epois de ter escrito o e-book Layout - Design
editorial, tive a sensacdo que tinha dito quase
tudo o possa ser relevante para fazer boas

revistas e jornais. Mas tinha-me esquecido de

um sector importante. Feitas as necessarias pesqui-
sas, decidi que Comunicacdo Empresarial merecia
uma publicacdo prépria. Nesta Revistas para Clientes
tentei integrar o know-how que adquiri a fazer revis-
tas (veja pdgina 291).

Agora, pensando em retomar a pratica deste tipo
de publicagdes, achei prudente fazer uma avaliacdo
prévia do mercado. Feitos 50 case studies, aqui esta
o sumadrio. Achei oportuno incluir as agendas cultu-
rais, termo genérico que uso para designar as agen-
das e noticiarios emitidos por fundag¢des culturais
e municipios. Tanto mais que é neste sector onde se
observa, em Portugal, maior competéncia na produ-
¢ao de contetidos e também no Design editorial.

grande parte, a maior parte, dos artigos, ana-
lises, estudos de mercado e investigacoes que
hoje se publicam sobre Comunicacao Empre-
sarial ddo prioridade a discussdo dos supor-
tes. Quando é que as revistas impressas se extingui-

rdo? Quando é que os tablets ultrapassam os web-

«Numa dada altura achava-se
que o papel ia morrer, mas ja se
esta a chegar a conclusao de que
nao é bem assim.

Costumo dizer que o papel sera
a haute couture e a Internet o
prét-a-porter.

0 valor esta nos conteddos e
nao na plataforma... »

Rui Borges, CEO e accionista da empresa
Plot, numa entrevista concedida a revista de
Marketing Meios & Publicidade, em Junho
de 2012.

-sites tradicionais? O radio j4 morreu? Quanto
tempo vai sobreviver a TV, face a Internet? Vende-
-se melhor no mundo online do que fazendo publici-

dade outdoor? Como elaborar um multimedia mix?

este confuso amontoado de pseudo-pesqui-
sas, estatisticas, entrevistas e relatdrios, ha
uma questdo fulcral que vai sendo afastada do
foco, ndo obstante a sua importéncia: a qua-
lidade dos contetidos. A competéncia e a seriedade
com que sdo produzidos e distribuidos - como se
atinge? Uma layout que dé estrutura grafica de qua-
lidade - quem o faz? Para responder a estas ques-
toes essenciais, esta publicagdo retine uma série de
estudos de caso que remontam até ao século XIX.
Pois vejamos que em 1890 a questdo decisiva ndo era
«Com que media atinjo os meus clientes?», mas «que
posso eu oferecer aos meus clientes e amigos da casa,
para que se lembrem dos meus produtos e servigcos?
Para que acreditem na minha seriedade?»
uriosamente, foi nos trinta anos que vao de
1890 a 1920 que foram descobertos e pratica-
dos todos as possibilidades realmente persua-
sivas e bem aceites de Content Marketing.
Agendas de bolso, com utilidade pratica - e com-
plementadas com informacgdo publicitaria (John
Deere). Embalagens de gelatina em pd, vendidas com
o apoio de pequenos folhetos com sugestivas recei-

tas para fazer sobremesas (Jell-O). Uma revista que
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ensina o fotégrafo-amador a fazer melhores ima-
gens com a sua camara (Kodak). Um mostrudarios de
fontes que é ao mesmo tempo uma bela revista com
exemplos de aplicagao de fontes tipograficas (Inter-
national Typeface Company).

oje, num cenario em que a encenacéo da crise
cadavez atinge maiores dimensdes, a concor-
réncia aumenta. Novos meios de distribui-

¢ao (online e tablet) comeg¢am a impor-se. As

as empresas e institui¢coes (culturais e municipais),
algo desnorteadas, procuram captar a atencdo dos
clientes e interessados de formas mais directas e efi-
cazes — pelo menos, assim reza a Teoria.

A Pratica que observei e aqui documento mostra
um Corporate Publishing que tem vindo a crescer de
forma pouco racional. Deveria de ser uma forma de
reagir a diminuicédo dos orcamentos de Publicidade,
mas de facto vem aumentar os custos do Marketing
e do Publishing.
uma altura em que os mercados estdo mais
pressionados pela concorréncia e as empre-

N

sas ddo maior importincia a imagem das

suas marcas, querem transmitir ao consumi-
dor valores eternos, como a «sustentabilidade», as
suas «preocupacoes ecoldgicas», etc. Acham os res-
ponsaveis por estas publicacdes que estdo a passar
mensagens verdadeiramente crediveis? Com a série
de escandalos ocorridos nos meios financeiros e

bancarios nos EUA e na Europa - chamada «a crise

Revistas para Clientes / Intro / Temas / Indice remissivo / pagina 9

ogo nos primoérdios do Marketing, no

século xix, muitas empresas comegaram a
investir em l6gotipos e marcas engragadas,
mas, muitas vezes, os resultados foram

financeira» —, os consumidores desconfiam cada vez
mais das instituicdes bancarias. Com toda a razéo.
Basta uma revista bem desenhada para restaurar a
confianga perdida?
or outro lado, um trabalho de Corporate
Publishing mal conduzido pela agéncia encar-
regada de o fazer poderd acentuar os danos ja
sofridos por uma empresa. Uma vez que estas

publicagdes tém como objectivo a promocio de

fracos. Apesar dos burros com 6culos, das mocas
tropicais, e coisas mais. Outras empresas, mais
inteligentes, comecaram a investir no Content
Marketing. Essas, ainda existem hoje.

uma determinada marca e dos seus valores, é dificil

encontrar o caracter da imparcialidade e seriedade.
Existe frequentemente a falta de capacidade de resis-
tir a fazer apenas a apologia da empresa/marca, em
actos de evangelizacdo, que nos lembram as Escritu-

ras Sagradas.
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relevancia e a pertinéncia dos contetidos edi-

Bom Apetite! Bom Apetite!

toriais, que enaltecam os valores de marca e
as sabias orientacdes das empresas devem

aliar-se a um grafismo e look convidativo a lei-

tura — assim, ou semelhante, evengelizam os consér-

cios que vendem Corporate Publishing.

I
Contudo, muitas vezes ndo existe um vinculo —
forte das editoras com as empresas ou marcas para
quem trabalham. Muitas vezes desconhecem as
«regras do jogo» tipicas dos distintos mercados.
Mas de certeza que vamos assistir a um aumento de
publicacdes deste tipo.
omo o Corporate Publishing é um exercicio
ainda recente em Portugal, veremos aumen-
tar a comunicagédo das empresas, o que levard
aum crescente numero de revistas para clien- Saber dagregar va lor
tes. Se estas empresas exigiram mais imaginacéo e Embora osmodos para agregar valor a uma publicacdo
criatividade na concepcéo e no jornalismo (texto e sejam sobejamente conhecidos e estejam solidamente
imagens), melhores produtos editoriais, veremos comprovados, muitas empresas mostram grande embaraco
separar-se o trigo do joio. e hesitacdo em usa-los. Tomemos o exemplo ilustrado neste
uitas editoras fazem Corporate Publishing, diagrama.
ndo porque realmente entendam deste A (ficticia) revista «Bom Apetite!», publicada por uma
oficio, mas porque precisam de alargar o conhecida cadeia de supermercados, insiste em divulgar
seu core business. O mote é «ja que faze- «receitas mediterraneas». Se tivesse contratado Jamie Oliver
mos revistas para o grande publico, também pode- para aparecer na capa e divulgar receitas mediterraneas,
mos fazer revistas para clientes.» Claro que isso, ndo garanto que teria tido muito mais aceitacdo por parte do
basta. publico-alvo. O problema é que «receitas mediterrdneas»

aparecem por muitos sites e blogues, na net...
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Colors, da Benetton

odemos gostar, ou ndo, desta

revista. Mas nédo restam duvi-

das: é o magazine que mais

prestigio e atencdo atraiu a
marca que o produz, 4 Benetton. E o
magazine que mais apostou e aposta
na ousadia e irreveréncia dos seus
temas. Que apresentou as mais ousa-
das e provocativas fotografias e os
melhores layouts.

A revista Colors é puramente espe-
culativa — dizem muitos. OQutros pen-
sam que reflecte uma genuina preo-
cupacdo pela Humanidade e pelo
mundo. Nédo faz publicidade directa
aos produtos (de moda) da empresa
Benetton, antes explora temas como a
pobreza, o Terceiro Mundo, os desas-
tres, a sexualidade, os tabus, a tor-
tura, a escraviddo, a repressdo, o
sexo, o Sida, a morte, a supersticio, o
racismo, o inédito, etc. Os textos ndo
sdo importantes, a aposta é sempre o
impacto visual das fotografias.

Fundada em 1991 pelo fotégrafo ita-
liano Oliviero Toscani (www.oliviero-

toscani.com) e Tibor Kalman, a revista,

cuja missdo é definida como «desven-
dar o resto do mundo» é uma das refe-
réncias mundiais do chamado «jorna-
lismo criativo». As imagens contro-
versas e os formatos inovadores ja lhe
renderam dezenas de prémios e bas-
tante reconhecimento.

Colors foi considerada um dos 25
objectos de design mais importan-
tes do mundo, pelo London Design
Museum, e incluida na lista de melho-
res revistas de todos os tempos, da
Good

-best-magazines-ever/). A revista é

(www.good.is/posts/the-51-

produzidana Fabrica, o Centro de Pes-
quisas de Comunicagdo financiado
pela Benetton, em Treviso, na Italia.
ibor Kalman (1949-1999), um
designer  grafico  reconhe-
cido pelo seu trabalho cria-
tivo, foi editor-chefe da revista
Colors. Kalman nasceu em Buda-
peste e mudou-se para os EUA em
1956, quando ele e sua familia tive-
ram de fugir da invasdo russa. Estu-
dou jornalismo na NYU, mas néo

acabou o curso. Foi trabalhar numa
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pequena livraria, que se tornou a Barnes & Noble, e Kal-

man acabou por ser o editor de arte da B&N. Em 1979, Kal-

WERTH GRIERLANS

[ KeePING[C00L | IR

man, Carol Bokuniewicz e Liz Trovato criaram a firma de

design M&Co, que trabalhou para clientes como a Limi-

ted Corporation, a banda de vanguarda The Talking Heads,
e outros. Kalman também trabalhou como director de arte
da revista Interview no comeco dos anos 1990, época em
que se tornou editor-chefe da revista Colors. Kalman fale-
ceuem1990.

Hoje, a influéncia da M&Co ainda é forte, pelo impacto

dos trabalhos realizados e por designers, como Stefan Sag-

meister, Stephen Doyle, Alexander Isley, Scott Stowell e
Emily Oberman, que trabalharam l4 e acabaram por criar

o0s seus proprios estudios em New York. Howard Milton e

Jay Smith, que trabalharam com Kalman em 1979, sairam

para fundar a Smith & Milton em Londres. Kalman foi um

dos 33 assinantes do manifesto First things First.

Segundo Kalman, a razdo primordial para lancarem a

Colors, foi que Oli-
viero Toscani estava
insatisfeito com as

revistas nas quais

anunciava. «Ele
ficava furioso quando
a Vogue e a Vanity
Fair tinham a audacia
de recusar os anun-

cios da Benetton por-

que tinham ultrapas-
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sado a linha do seguramente elegante rumo ao for-
temente editorial».

Toscani queria uma revista que pudesse dar
suporte ao que ele ja estava a tentar fazer por meio
das campanhas publicitarias. E Kalman, editor
de 1990 até 1995, queria uma revista que pudesse
nada menos que «mudar o mundo». Patrocinada
pela Benetton, mas sem esta controlar o contetdo
editorial, a Colors explorou temas evitados pela
imprensa convencional.

Quase todas as revistas comegam com os tex-
tos, na Colors o processo era o oposto: imagens
para ilustrar ideias, para discutir questdes sensi-
veis e polémicas. «A Colors é de forma ostensiva
uma revista visual porque, ndo importa que boa
seja a traducao dum texto, perde-se sempre algum
significado ou nuance. Uma imagem néo precisa

de tradugdo», precisou Steven Heller. Apds um ano

Oliviero Toscani, arquitecto da Colors.

de planeamento, o primeiro niimero da Colors foi
langado em 7.000 mil lojas da Benetton em 85 pai-
ses. Uma revista sobre as diferencas e semelhan-
cas entre pessoas ao redor do mundo, e por meio
da fotografia a maneira de mostrar o problema de
forma rapida e objectiva, incentivando a «pensar
global, agirlocal».
fotégrafo italiano Oliviero Toscani (Milao,
1942) inventou as entretanto lenddrias
campanhas publicitdrias polémicas para a
marca Benetton durante os anos 9o0. A maio-

ria das suas campanhas foram institucionais, de

marca (e ndo de produto). Uma das suas fotos mais

famosas é a dum homem a morrer de Sida, cho-
rando numa cama de hospital, rodeado pelos seus
parentes. Outras incluem alusées ao racismo (uma
muito notavel mostra trés coragdes humanos quase
idénticos com as palavras branco, preto e amarelo
como legenda), a guerra e areligido.

No comeco dos anos 90, Toscani fundou, de par-
ceria com Tibor Kalman, a revista Colors. Toscani
também langou A publicidade é um caddver que nos
sorri, um livro no qual conta as suas experiéncias e

fala sobre ética publicitaria — quem diria.
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Benetton? Tudo comecou em 1963 na loca-

lidade italiana Ponzano Veneto, préximo a

Treviso, quando Giuliana Benetton decidiu

fazer uma blusa de 14 colorida. O seu irméo,
Luciano, que havia trabalhado numa loja de rou-
pas para sustentar sua familia, comegou a vender
as roupas coloridas que a irméa confeccionava nos
seus tempos livres.

Com 30 mil liras, resultantes da venda duma
bicicleta e dum acordedo, adquiriram uma
maquina de fazer malhas, passando a produzir
regularmente blusas. As malhas eram vendidas a
lojas naregido de Veneto. Deste modo foi criada em
1965 a empresa Maglificio di Ponzano Veneto dei
Fratelli, uma empresa familiar gerida por quatro
irméos - Luciano, Giuliana, Gilberto e Carlo.

aposta de Luciano foi a diversidade das

cores, que se tornou mundialmente conhe-

cida e um dos icones da marca. Com o éxito

obtido nos pullovers coloridos, investiu-
-se novamente na empresa — e o negocio flores-
ceu. Luciano conseguiu modificar o mercado do
vestuadrio.

Ao vender apenas para lojas especializadas em
roupas de malha, aproveitou a experiéncia dos ven-
dedores; concedeu descontos para pagamentos a
vista; comprou e adaptou maquinas de segunda

mao. A partir de 1966, o grupo passou a contar com
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a colaboracdo do estilista francés Lison Bonfils,
uma parceria que ajudou a expandir o negdcio.

A Benetton inaugurou a primeira loja proé-
pria na cidade de Belluno, nos Alpes italianos. Foi
um sucesso imediato — devido as caracteristicas
apelativas da roupa e ao ambiente acolhedor do
estabelecimento.

Em 1969, a expansdo da Benetton levou a abrir
uma loja na Rua Bonaparte, em Paris, onde, gra-
cas ao estilo e as roupas disponiveis em cerca de

50 cores diferentes, conquistou o publico jovem. A

UNITED COLORS
OF BENETTON.
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marca apostou no mercado doméstico nos dez pri-
meiros anos de vida, tendo conseguido abrir mais
de 200 lojas nesse periodo.

O nome Benetton ndo aparecia em todas as
lojas. Algumas delas eram denominadas pelas mar-
cas que vendiam - Sisley, Tomato, Merceria e 012,
pois deste modo, caso alguma dessas marcas fra-
cassasse, a marca Benetton ndo sofreria conse-
quéncias negativas. Em meados dos anos 70, as ven-

das no mercado italiano estabilizaram, e a empresa

PIN UR,

REALCA AS SUAS FORMAS

2l
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OF BENETTON.
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passou a prestar mais atencéo aos outros mercados

europeus.

Os fortes investimentos no mercado exterior
fizeram com que cerca de 60% da producdo da
empresa fosse exportada em 1978. A década de 8o
comecou com a inauguracdo de uma enorme loja
na Madison Avenue em Nova lorque; e com a inau-
guracdo duma loja em Téquio no ano de 1982.

empresa era dirigida por quatro irméos.
Luciano, o fundador, responsavel pelo
marketing; Guiliana dirigia o departamento
de design; Gilberto era o administrador res-

ponsavel pelas financas; Carlo tratava da producéo.

A estratégia da Benetton, que na época ja pos-
suia nove fabricas na Itdlia, Franca e Escdcia, pas-
sava pela internacionalizacéo e diversificagdo dos
produtos da marca.

A quantidade de produtos oferecida era imensa
e destinada a todos os publicos: mulheres, homens
e criancas. Além disso, foi nesta época que a marca
langou reldgios de pulso, iniciando assim a diversi-
ficacdo daslinhas de produtos.

No inicio dos anos 90 a marca tornou-se popu-
lar, especialmente depois de apostar na mensagem
comercial United Colours of Benetton. Foi também
neste periodo que a Benetton comegou a investir na

inauguracéo de lojas no formato megastore.
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CLORS

SHIT: A SURVIVAL GUIDE — MERDA: UN MANUALE DI SOPRAVVIVENZA

Grande
versatilidade no
design de capas,
na escolha
REINEN
irreverentes
e fotografia
de qualidade
sao as
caracteristicas
que distinguem
a revista Colors
e que a tornam
uma aparicao
: | n % Unica no mundo
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Temas «crus», sensacionalistas e provocadores sao a escolha predilecta dos que fazem a revista Colors.
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Best of Corporate
Publishi

Quem diz gelatina, diz
Jell-O. E quem diz Jell-O,
diz Corporate Publishing.

(veja pdgina 26)
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As licoes dos veteranos

m mito recorrente em vdrias publicagdes,
entrevistas e declaragdes sobre revistas para

clientes é que se trata de um género recente.

Nada mais errado que isso! Revistas de clien-
tes existem hd mais de cem anos. Nesta primeira
seccdo, recordamos alguns veteranos, para perce-
ber o segredo do seu sucesso. Ha uma razdo que jus-
tifica relembra-los: a maioria destas publicacoes irra-
dia «maturidade» e «competéncia» — uma caracteris-
tica que escasseia no actual panorama do Corporate
Publishing.

Se os produtos (ou servigos) nao sao, pelo menos, geniais,
nao ha Corporate Publishing que os promova e venda.

A ultra-simplificacao proporcionada pela camara «Brownie»
inventada pela Kodak foi a chave do sucesso de uma
empresa que liderou o mercado fotografico mundial
durante, pelo menos, 80 anos.

George Eastman, inventor da Brownie e patrdo da Kodak.
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Revistas para

John Deere

inda no século XIX, mais precisa-

mente em 1884, a fabrica de maquinas

de lavoura John Deere comecgou a dis-

tribuir o Farmers Pocket Companion,
uma agenda de bolso para agricultores. Com
este livrinho desencadeou a avalanche do
Corporate Publishing.

Pouco depois da agenda de bolso, a John
Deere comecou a publicar com regularidade
a revista The Furrow, que ainda hoje publica
regularmente. A empresa foi fundada em
1837 por John Deere, um ferreiro de Vermont,
Illinois, € uma das empresas industriais mais
antigas dos EUA.

O seu produto inicial foi o primeiro arado
comercial de aco forjado, um avango que
estimulou a migracdo para as planicies ame-
ricanas no século XIX e inicio do século XX.
0 arado forjado com laminas de aco eraideal
para as dificeis solos do Midwest americano,
a «terra prometida» na época.

Em 1841, a producdo ja tinha atingido 75
pecas/ano. A empresa patenteou um perfu-

rador de solo para plantacdo de sementes.

ste livrinho de
capa vermelho,
com a sugestiva
designacao
Farmer's Pocket
Companion, era
uma agenda de bolso
para agricultores.
Servia para fazer
apontamentos, dia
a dia. Quando a
fabrica de tractores e
maquinas de lavoura
John Deere comecou
a distribuir este
calendario, libertou
a avalanche do
Corporate Publishing.
Pouco depois, publicou
a revista The Furrow.
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Agriculture’s
working women

THE FURROW

SUMMER 2007
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Com o crescer do negdcio a empresa mudou-se para
a cidade de Moline, Illinois, que, devido a proximi-
dade do rio Mississipi, facilitava o transporte e via-
bilizava a chegada das matérias-primas e a distribui-
¢do no mercado dos cerca de 1.000 arados produzi-
dos por ano. Foi a partir de Moline que se distribuiu
o Pocket Companion mostrado, aberto, nesta pagina.

o ano de 1859, Charles Deere, filho do funda-
dor, assumiu o comando da empresa que con-
trolaria nos préximos 49 anos, estabelecendo

centros de comercializacdo e concessionarios

independentes para cobrir todo o mercado ameri-
cano. Em 1863 a empresa introduziu o cultivador diri-
givel, o primeiro instrumento motorizado da John
Deere. Em 1870, a John Deere comercializava uma
extensalinha de produtos que incluiam rastelos, per-
furadores, cultivadores, ceifadoras e plantadores, e ja
era uma marca muito popular entre os agricultores
americanos.

Em 1874, a empresa vendeu 50.000 ceifadoras. Em
1907, a empresa produzia uma variedade de arados
de aco, cultivadoras, plantadeiras de milho e algodéo
e outros implementos agricolas. Em 1912 comecou
uma nova era para a John Deere,
que possuia 11 fabricas nos
Estados Unidos, e uma no

Canad4, além de 25 escri-
torios de vendas. O periodo
de aquisi¢oes para ampliar

a linha de produtos come-

¢ou em 1918 quando a empresa comprou a fabricante
de tractores Waterloo Gasoline Traction Engine
Company. Nao demoraria muito para que os tracto-

res se tornassem o principal produto. A década de

A prova que Farmer’s Pocket Companion
«funcionava»: um agricultor utilizou a folha de

Janeiro para fixar trés pagamentos...
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1930 viu grandes sucessos, como os tractores Model
A e o Modelo B, mais compacto.
marca John Deere é hoje quase sindnimo de
«tractor». Vende praticamente em todos os
paises do mundo onde se pratica Agricultura
mecanizada e tem fabricas em diversos pai-
ses, como, por exemplo, na Alemanha. A revista The
Furrow (O Sulco) é produzida e distribuida em diver-

sosidiomas.

~+DEERE % COMPANY, MOLINE, ILL.#- |
e e T
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GILPIN SULKY PLOW.

The Only Single-Lever
Sulky Made,

Sigiply FPerfect!

:,4 Perfectly Simple!

Bulky Plows hava baen long énough in use forthe respective
merits of tha different makes to becomo well known, and for
the different sulkies to take rank in trade according to their
CRnes tha Rest offort to malk heel pl oarry
nea tha first efforts to make a wheel plow to the
driver, vast improvements hava been made. |
Starting with the clumsy, complicated and rickety plow
sulky of a few yearsago, ws now havo the Gilpin Bulky l!;cnr
a model of compactness, simplieity and strength, and 8o well
proportioned, and 8o well balanced on the carriage, that the
denlt is lighter, while carrying the driver, than that of an
ordinary hand plow, - .
‘The gecond etage of improvement in the manunfacture of
sulkky plows, datea at the bringing out of the fron Frame
Sulky, which was a f"’“ advance, and was at once imitated
ay “iwr&l mlunudrn.e }uers.t_g’:lm ln]k&l'plows oii‘ this desorip-
on, in the hands of practi operalors, or while new and
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Edicao alema

da revista para
clientes da John
Deere. Agosto de
2012.

Capa e dois

abertos de pagina.

s fontes

usadas:

JS Sans e

Palatino.
Formato DIN A4,
44 paginas.
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BAUERLICHE DROGENTHERAPIE

MIT LAND UND TIEREN
NUCHTERN WERDEN

Das gemeinniitzige und mildtatige Unternehmen ,die Fleckenbiihler” betreibt bei Marburg
einen Gutshof. Dessen Mitarbeiter sind ehemalige Drogenabhngige, die mit dem Einstieg ins Hofleben
Alkohol & Drogen abschwaren missen. Dirk Jnsen fotos. ortinEgbert,deFecketatlr

andwirtschaft erdet.” In diesen zawel
Worten steckt viel Wahrheit. Wenn sie
aus dem Munde von Usve Weimar kom-
men, wiegt dieser Satz um so mehr, hat
Ackerund

wohnen, muss sich den Drogen entsagen.
Viele scheitern an dieser Hirde, einige

1984, halb verfallen, von der Berliner
Selbstileorgnisaton ir Drogensc

schaffen es, bliber Zu

enworben warde. Die Initia-

ihnen gehort auch Uwve Weimar, der im

das Arbeiten mit Tieren ihm ein neues
Leben gegeben. So feierte der 46-Jihrige
i M cieses Jahres seinen 11, Geburts-

ufuwuchs, spiter eine.
Ausbildung zum Girtner absolvierte und.
s chon i gans e b, wi o

ckt,aktiv um Drogen bemih-

tag jenes Datum, als e als Drogenkranker
zum landwirtschaftlchen Hof Flecken

biihl bei Marburg kam und dort von heu-
te auf margen mit seinem frilheren Sucht

leben brach, brechen musste. Denn auf
Hof Fleckenbilhl gibt es eine unumstof.

liche Regel: Wer von der

te* und viele Jahre hinweg in Abhangig-
keit lebte und am Ende in schwere
Depressionen fiel

'NEUES LEBEN AUF DEM HOF
D s ima. et it o haion
und »

aufgenommen werden will in der gogen-
wartig mehr als 120 chemalige Drogen-
sichtige selbsthelfend leben, arbeiten und

FLUR UND FURCHE 2.2012

SeimetnFaat auf oo b
sischen Hof, der urkundlich schon Mitte

toren verwirklichten sich damit ihren
Traum, auf cinem lands

Kann auch wieder Verantwortung fir sich
selbst ibernehmen.” Er wei, wovon et
spricht, organisiert er doch mit einer
wechselnden Mitarbeiterschaft die
Bewirtschaftung von rund 250 Hektar
Nutefliche, auf der er eine siebengliedrige
Fruchtfolge einhalt. Sein Ziel ist s, den
Humusgehalt langfristg zu seigern.

Als Mitglied im biologisch-dynami
schen Demeter wird zu

1 3im Jae

| 7 rtgerechte

Weimar im schmucken Hofladen iiber

ent;_ein

ein qualititsorientier
Hofcafe,d

Obgleich vieles ermutigend ist, komme
mand freiwilig hierher,ist Uno

terten Innenhof des bauhistorisch wert-
vollen Bauksrpers Stiihle und Bar
hinausstellt, ladt Besucher zum Verwei
len cin

INTEGRIERT INDIE GEMEINSCHAFT
die Hilfte

‘Weimar beim
mal geschitzte Gebude-Ensemble weit
davon entfernt, das Leben auf dem Hof
‘zuidealisieren , Dennach sind wir i vie-

le Drogenabhingige die letzte Chance.
Und: Jeder kan so lange bleiben, wic er
michte*, figter hinzu und zeigt uns den
neven und den Melk-

allererst Klee, Gras und Futtergetreide fir
72 Kithe angebaut. Dariber hinaus wird
Brotgetreide erzeugt, Gemise gezogen
und Obst kultviert. Auferdem gibt es
eine Ziegenherde, die gemolken wird.

HOCHWERTIGEHOFPRODUKTE
der eigenen Roh

i die anfallen”, betont Weimar
das wirtschaftlche Handeln trotz aller
therapeutischer Intentionen. Apropos
Therapie: Auf dem Hof gibt es keine
Therapeuten, die die Ex- Drogensiichtigen
betreuen. ,Niemand kann einen Drogen-
sichtigen so gut durchschauen wie cin

Selbst”, verrit Weimar

Betrich ein Leben ohne Dragen zu filhren.
Daiir wurden alle Gebude in der Zui
schenzeit aufiandi renoviert, und auf
den Feldern pflanzte man iber cine Lan-
e von sechs Kilometern neue Hecken an.
Im Jahr 1995 trennte sich die Hofgemein-
schaft
et scit 2009 unter dem Namen die
Fleckenbilhler".

Gerade fir Sichtige ist die Bewwegung
an der Luft und die Arbeit mit Lebendi-
gem ungemein wichtig”, erzahit Weimar,

des 13.Jahrhunderts

i spielt eine wichtige Rolle im Wizt
schaftskonzept des
gen Jahren zu den 200 Demonstrati
onsbetricben des dkologischen Land
baus in Deutschland ausgewahit wur

Hofes, der vor cini-

stand, in dem der 23-jahrige Auszubil-
dende Markus Tanz und sein Kollege
Woligang Rostig rotbunte Kihe melken.
Auch der Blick in die Offenstille fir dic
Nachzucht, in dic just renovierte Veran-
staltungsscheune und den Ziegenstall im
alten Gemer demor n eindru
voll, was der Selbsthilfe-Organisation an
diesem historischen Ort in einem Viertel-

cks-

hehundert otz alle

dor it von dor Keerkase best

Kn;,v\ma\ivp, finden Gesprichsrunden

gen ist: Ein soziales Gefige in landwirt
schaftlicher Umgebung zu schaffen, das
erdet und vielen Erwachsenen und Kin-

de. Neben der in der
herzhafte Wurstwaren gefertigt werden
und einer Bickerei in Frankfurt ist s dic
Kiserei, dic mit pikanten, handwerklich
anspruchsvollen Produkten schon weit
iber Hessen hinaus Licbhaber gefun
den hat. ,Mit dem Kase versuchen wir
das meiste Geld zu verdienen*, freut sich

sttt
und Prableme angesprochen werden.
Jeder der hier lebt, wird in die Gemein
schaft integriert; dies wird seh deutlich
bei den Mahlzeiten, die in ciner hofeigy

nen Kiiche zubercitet werden und i gro-

Nationalitaten in
neues Leben ermbglicht, Beispiclhatt. m

2
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wun diefieckenbuchlerde

FLUR UND FURCHE

Auf dem Weg zu lhnen
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Jehaherder Zuckergehalt von Kartofel, desto brauner sind spater

dioChps.Diese einfache Erkenninis it fr die Lebens

1o Gedeting Missndoch Ko e Vel
dass

‘GROSSBRITANNIEN. KARTOFFEL-CHECK MIT INFRAROT
AUSTRALIEN SCHAFWEIDE VERHINDERT GERSTENMEHLTAL
SCHWEDEN WEIN AUS BIRKENSAFT

AUSTRALIEN

Noch im 19, Jahvhundert ha-
ben Schafhalter viele Weizen dem 18, Jahvhundert, kombi-
Flderals Winterutte ge

utzt, Das erganztedie knap
smittlindustric pen Ratinen,ohne den We-
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A
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nung von Birkense alle G-
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Das Warten auf unsere neuen zwischen 105 bis 150 PS starken o dnfest. o lungsprozesses 25,000 Sekt-
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Maschinenbaukonzern Sacmi gebaut wid, inetwa 30 Landern.
Das Gerdt hostet 25,000 Euro und hat die G
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NUR Diesel-Konzept sowie einzigartiges Vollrahmenkonzept fr
hchste Vielseitigkelt.

checkt werden Kinnen und derVerarbeitercurch den Datentransfer m.mwmwww sich und Ganseleberverkauft Mos-
e,

Parametern 2 foiican falten von - Fonbreich,
und minimiet i Veruse  Tex DisrkJensen; Foto J. Bthin Unbraut ot . Bithlng, Japan,Sudkorea und China.

Machen Sie also am besten noch heute bei Ihrem John Deere
Vertriebspartner Bekanntschaft mit unseren neuen 6
aktoren
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